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Das kleine Blatt

Das kleine Blatt

Erscheinungsweise wdchentlich
Anzahl der Lokal-Ausgaben 1 ’ e e
“=="_© | Land zahlt Nachhilfestunden
Reichweite T Celd e Machhilfestunden gibt es Fir Sehiler mit Hathprifin-
.f gen. Wer rwed Ficher machholen muss, erhi® bis tu 450 Bure,
Leser in Vorarlberg 153.000 4] e — e} = ’

Leser in anderen Bundeslandern -

Anteil Loyaler Leser am WLK~* 53 %
EISEHS‘I‘EIH
@ Anteil gelesener Seiten 62 %
@ in der Hand gehabt (Anzahl) 1,2 mal
@ Ausgaben von 12 genutzt 8,4
Subjektive Lesedauer 18 Minuten

* Loyale Leser nutzen mindestens 10 von 12 Ausgaben
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Wann und Wo am Mittwoch

Wann & Wo am Mittwoch 2009

Erscheinungsweise wdchentlich
Anzahl der Lokal-Ausgaben 1
Leser in Vorarlberg 198.000

Leser in anderen Bundeslandern -

Anteil Loyaler Leser am WLK~* 71 %
@ Anteil gelesener Seiten 70 %
@ in der Hand gehabt (Anzahl) 1,3 mal
I .
@ Ausgaben von 12 genutzt 10,0 ““'“‘v“"ﬂ“" » e
Gdll’ﬂtlﬂltwag'en ]m -uﬂ
Subjektive Lesedauer 21 Minuten o

* Loyale Leser nutzen mindestens 10 von 12 Ausgaben
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Wann und Wo am Sonntag

Wann & Wo am Sonntag 2009 a ﬁ\.

—

Erscheinungsweise wdchentlich Vﬂdl n'cht wen

Anzahl der Lokal-Ausgaben 1 uhr als Jml(song
s =

Leser in Vorarlberg 224.000

Leser in anderen Bundeslandern -

Anteil Loyaler Leser am WLK~* 77 %
@ Anteil gelesener Seiten 74 %
@ in der Hand gehabt (Anzahl) 1,4 mal
@ Ausgaben von 12 genutzt 10,4
Subjektive Lesedauer 23 Minuten

* Loyale Leser nutzen mindestens 10 von 12 Ausgaben
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Vorarlberg 304 153 224 198 244 33 192
Geschlecht
Manner 149 67 108 96 118 21 96
Frauen 155 86 115 102 126 12 96
Alter
14 - 29 Jahre 7 28 65 53 69 7 39
30 - 49 Jahre 113 51 81 72 89 14 68
50 und mehr Jahre 114 73 78 73 86 12 85
Sozialschichten
Schicht A/B 103 46 73 66 80 14 73
Schicht C 122 63 97 83 103 12 67
Schicht D/E 79 44 54 50 61 7 51
Schulbildung
Pflichtschule 88 40 62 52 66 9 51
Weiterfiihrend ohne Matura 161 86 122 111 134 19 104
Matura/Uni 55 27 40 35 44 6 37
OrtsgrofRe
Bis 5.000 Ew 103 55 72 68 80 9 69
5.001 + Ew 201 98 152 131 164 24 123
Sonderzielgruppen
14-49 Jahre 190 80 146 125 158 21 107
Frauen 14-49 Jahre 94 48 73 63 79 8 50
Manner 14-49 Jahre 96 32 73 62 79 13 57
ABC 14-49 Jahre 162 68 125 105 135 18 93
HHFuhrend 14-59 Jahre 133 67 98 86 107 13 7
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Vorarlberg 304 50 74 65 80 11 63
Geschlecht
Ménner 149 45 73 64 79 14 64
Frauen 155 56 75 66 81 8 62
Alter
14 - 29 Jahre 7 37 84 69 89 10 51
30 - 49 Jahre 113 46 71 63 79 12 60
50 und mehr Jahre 114 64 68 64 76 11 74
Sozialschichten
Schicht A/B 103 45 71 64 78 14 71
Schicht C 122 52 79 68 85 10 65]
Schicht D/E 79 55 68 63 77 9 65
Schulbildung
Pflichtschule 88 46 70 60 76 10 58
Weiterflihrend ohne Matura 161 53 76 69 83 12 64
Matura/Uni 515 49 73 64 80 11 67
Ortsgrofie
Bis 5.000 Ew 103 53 69 66 78 9 67
5.001 + Ew 201 49 76 65 82 12 61
Sonderzielgruppen
14-49 Jahre 190 42 77 66 83 11 56
Frauen 14-49 Jahre 94 51 78 67 84 9 54
Manner 14-49 Jahre 96 33 76 64 82 14 59
ABC 14-49 Jahre 162 42 77 65 83 11 57
HHFuhrend 14-59 Jahre 133 50 73 65 80 10 58
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Vorarlberg 304 153 224 198 244 33 192
Haushaltsbesitz
Eigener Garten 180 90 131 114 144 19 123
Eigenes Haus 165 81 117 103 129 17 114
Internetanschluss 190 89 146 128 157 21 117
Mobiles Breitband-Internet 62 29 50 42 54 11 40
PC/Personal Computer 172 84 132 115 143 19 109
PKW als Neuwagen gekauft 116 59 84 75 92 13 82
PKW als Gebrauchtwagen gekauft 139 70 108 97 117 15 81
Personlicher Besitz
Al/B-Free Handy 127 55 93 82 101 14 76
T-Mobile/T-Mobile klax Handy 30 16 22 19 24 3 17
tele.ring/tele.ring twist/tele.ring Miicke Handy 47 29 38 34 42 8 29
Orange/Orange Wertkarte Handy (friher One /
Take One) 40 19 28 24 31 3 27
"Drei"/"3"/Hutchison/Drei Reload Handy 8 2 6 6 7 1 4
Tele2/Tele2Mobil Handy 0 0 0 0 0 - -
Handy von Yess 8 ) 7 6 8 1 4
Handy von bob 6 3 5 4 5 1 4
Notebook, Laptop 92 40 74 67 80 11 55
Mobiles Breitband-Internet 43 19 36 32 39 9 29
Beliebtheit der Zustellungsart
Kostenlose Zeitungen (Briefkasten) gerne 240 131 188 172 204 26 158
Kostenlose Zeitungen (Briefkasten) stérend 60 21 35 25 39 7 32
Kostenlose Zeitungen (Haustir) gerne 183 103 140 129 153 22 116
Kostenlose Zeitungen (Hausttir) stérend 85 35 57 47 63 9 54
Unadressierte Werbung (Briefkasten) gerne 129 74 96 89 106 12 79
Unadressierte Werbung (Briefkasten) stérend 173 78 126 108 137 20 111
Unadressierte Werbung (Haustir) gerne 101 59 74 69 82 9 63
Unadressierte Werbung (Hausture) stérend 166 77 122 105 133 22 106
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Vorarlberg 304 50 74 65 80 11 63
Haushaltsbesitz
Eigener Garten 180 50 73 63 80 10 68
Eigenes Haus 165 49 71 62 78 10 69
Internetanschluss 190 47 7 68 83 11 62
Mobiles Breitband-Internet 62 46 80 68 87 17 64
PC/Personal Computer 172 49 76 67 83 11 63
PKW als Neuwagen gekauft 116 51 73 65 80 12 71
PKW als Gebrauchtwagen gekauft 139 50 7 69 84 11 58
Personlicher Besitz
Al/B-Free Handy 127 44 74 65 79 11 60
T-Mobile/T-Mobile klax Handy 30 54 73 64 80 10 58
tele.ring/tele.ring twist/tele.ring Miicke Handy 47 60 80 72 89 16 61
Orange/Orange Wertkarte Handy (frither One /
Take One) 40 a7 71 61 78 8 67
"Drei"/"3"/Hutchison/Drei Reload Handy 8 32 84 83 92 13 55
Tele2/Tele2Mobil Handy 0 77 39 39 39 - -
Handy von Yess 8 62 90 71 96 14 48
Handy von bob 6 48 76 63 81 11 71
Notebook, Laptop 92 44 81 73 87 12 60
Mobiles Breitband-Internet 43 44 82 73 92 20 68
Beliebtheit der Zustellungsart
Kostenlose Zeitungen (Briefkasten) gerne 240 55 78 72 85 11 66
Kostenlose Zeitungen (Briefkasten) stérend 60 34 58 42 65 11 53
Kostenlose Zeitungen (Haustir) gerne 183 56 7 71 83 12 63
Kostenlose Zeitungen (Hausttir) stérend 85 41 67 56 74 11 63
Unadressierte Werbung (Briefkasten) gerne 129 58 75 69 82 9 61
Unadressierte Werbung (Briefkasten) storend 173 45 73 63 79 12 64
Unadressierte Werbung (Haustur) gerne 101 58 73 68 80 8 62
Unadressierte Werbung (Haustlre) stérend 166 a7 73 64 80 13 64
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Vorarlberg 304 153 224 198 244 33 192
Produkt-Info-Interessen (grofRes Interesse)
Auto, Motorrad 49 20 37 30 41 5 31
Bekleidung und Mode 97 45 76 65 81 9 58
Computer und Internet 56 21 45 36 48 4 32
Fertiggerichte, Tiefkuihlkost 20 12 16 13 17 2 13
Foto, Film, Video, DVD 54 21 43 36 46 7 33
Geldanlage 34 13 24 20 25 5 24
Haus, Wohnung, Grundstiick 40 22 30 24 33 4 24
Haushaltselektrogerate 38 23 32 28 34 7 24
Heimwerker-/Gartenprodukte 62 38 46 41 52 8 44
Kosmetik und Kérperpflege 78 39 61 53 67 9 51
Mébel 37 20 29 23 31 5 22
Nahrungsergéanzungsmittel 45 25 31 29 35 4 33
Naturkost, gesunde Ernéhrung 99 54 69 64 77 10 68
Optik und Brillen 28 14 19 14 19 2 16
Pensionsvorsorge 49 27 40 35 43 7 32
Reiseangebote 70 33 52 46 58 8 49
Rezeptfreie Medikamente 34 17 22 19 24 4 22
Schuhe 81 43 62 55 68 8 48
Spielwaren 36 19 26 18 28 4 18
Sportartikel, Sportgeréte 67 26 51 44 54 9 43
Telefonie-Angebote 39 16 31 24 33 S 20
Unterhaltungselektronik 57 20 45 38 48 8 36
Versicherungsangebote 20 9 14 10 14 3 11
Wellnessurlaube 57 29 44 39 47 8 40
Wohn- und Kiichenaccessoires 39 21 32 27 34 4 23
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Produkt-Info-Interessen (grofRes Interesse)
Auto, Motorrad 49 41 77 61 83 11 65
Bekleidung und Mode 97 47 78 67 84 9 60
Computer und Internet 56 37 80 64 85 8 58
Fertiggerichte, Tiefkiihlkost 20 60 83 67 86 12 63
Foto, Film, Video, DVD 54 38 79 67 84 13 61
Geldanlage 34 38 69 58 74 16 69
Haus, Wohnung, Grundstiick 40 56 74 60 82 9 60
Haushaltselektrogerate 38 60 82 72 89 19 61
Heimwerker-/Gartenprodukte 62 61 75 67 83 13 70
Kosmetik und Kérperpflege 78 50 78 68 86 12 66
Mébel 37 515 78 63 86 13 59
Nahrungsergéanzungsmittel 45 56 70 65 79 9 73
Naturkost, gesunde Ernéhrung 99 55 69 64 7 11 69
Optik und Brillen 28 50 67 50 68 8 55
Pensionsvorsorge 49 54 81 71 87 15 64
Reiseangebote 70 48 75 66 83 12 70
Rezeptfreie Medikamente 34 52 64 56 70 13 66
Schuhe 81 53 77 68 84 10 59
Spielwaren 36 52 74 51 78 12 50
Sportartikel, Sportgeréate 67 38 75 65 80 14 64
Telefonie-Angebote 39 41 79 61 84 9 51
Unterhaltungselektronik 57 35 79 67 84 14 63
Versicherungsangebote 20 46 69 53 72 16 57
Wellnessurlaube 57 51 76 68 83 13 71
Wohn- und Kiichenaccessoires 39 55 83 69 88 11 58
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Einkaufsstatten (Kauf Gberhaupt)
Lebensmittelgeschéfte
Adeg 159 77 122 106 134 19 103
Billa 175 92 133 121 146 19 109
Eurospar 194 107 153 141 168 25 118
Hofer 266 140 200 179 219 30 169
Interspar 236 119 179 163 195 26 149
Lidl 196 105 151 136 165 23 120
Merkur 121 60 88 82 96 14 79
Metro 117 58 91 81 100 16 75
Nah&Frisch 33 10 21 17 24 3 20
Spar 265 132 196 173 213 31 168
Sutterliity 218 117 166 150 182 24 141
Elektro-/Foto-/Brillengeschéafte
Cosmos 147 80 116 107 128 15 94
Expert 34 16 27 24 30 6 24
Hartlauer 132 74 102 93 111 13 87
Libro 167 85 134 116 143 18 107
Mediamarkt 205 95 155 134 167 23 128
Niedermeyer 81 39 61 56 66 11 51
Pagro 90 52 73 66 78 10 57
Red Zac 30 16 26 22 27 5 24
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Einkaufsstatten (Kauf Gberhaupt)
Lebensmittelgeschéfte
Adeg 159 48 77 67 84 12 65
Billa 175 53 76 69 84 11 62
Eurospar 194 55 79 73 87 13 61
Hofer 266 53 75 67 82 11 64
Interspar 236 51 76 69 83 11 63
Lidl 196 58 77 69 84 11 61
Merkur 121 50 73 68 79 12 66
Metro 117 50 78 69 86 14 64
Nah&Frisch 33 32 65 53 73 10 61
Spar 265 50 74 65 80 12 63
Sutterliity 218 53 76 69 83 11 65
Elektro-/Foto-/Brillengeschéafte
Cosmos 147 55 79 73 87 10 64
Expert 34 46 80 72 88 17 70
Hartlauer 132 56 77 71 84 10 66
Libro 167 51 80 70 85 11 64
Mediamarkt 205 46 76 66 82 11 63
Niedermeyer 81 48 75 70 82 13 63
Pagro 90 57 81 73 87 12 63
Red Zac 30 51 85 74 89 16 81
Horizontale Prozentuierung 07/10/2009 Software ZERVICE by H.T.S. GmbH 273




Projektion in Tausend g g
o o o o§ T 8’ >
Vorarlberg o 0| e | 23| 85|88
2| o= 28 |z2=z| 83| &5
5| F|Ec|c:lEEs 258 | B8
Regioprint 2009 S 3 35 cZ [0S |135% | 58
egioprint > oz | 22 €20 [z5F | 532
Vorarlberg 304 153 224 198 244 33 192
Mbébel-/Baumérkte
Bauhaus 148 71 112 97 123 18 90
Baumax 207 109 161 144 175 26 139
Danisches Bettenlager 82 50 65 60 70 10 54
Hagebaumarkt 53 38 43 41 47 5 32
Hornbach 157 83 122 109 132 19 100
IKEA 115 49 85 76 93 16 72
Kika 164 83 124 113 136 19 104
Lutz/XXX Lutz 224 121 176 157 193 27 144
Mébelix 83 37 63 55 70 12 49
Mémax (Méma) 116 57 96 84 103 17 73
OBl 40 17 32 28 35 7 29
Unser Lagerhaus (Raiffeisen) 99 54 75 64 82 11 66
Drogeriemarkte/Apotheken/Tankstellen
Apotheke 270 138 197 175 216 30 171
Bipa 208 105 161 143 176 23 128
DM 220 111 169 150 185 25 136
Douglas 82 37 60 54 66 10 53
Marionnaud 58 23 44 38 48 8 38
Schlecker 173 92 131 118 144 16 108
Shops von Tankstellen 137 67 105 95 114 17 91
Tchibo/Eduscho 170 93 131 119 144 20 110
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Vorarlberg 304 50 74 65 80 11 63
Mobel-/Baumérkte
Bauhaus 148 48 76 65 83 12 61
Baumax 207 53 78 70 85 12 67
Danisches Bettenlager 82 61 79 72 85 12 66
Hagebaumarkt 53 71 82 77 88 10 59
Hornbach 157 Bs 77 70 84 12 64
IKEA 115 43 73 66 80 13 63
Kika 164 50 75 69 83 12 63
Lutz/XXX Lutz 224 54 79 70 86 12 64
Mébelix 83 45 76 67 84 14 59
Moémax (Méma) 116 49 82 72 88 15 62
OBl 40 42 80 70 85 17 71
Unser Lagerhaus (Raiffeisen) 99 55 76 65 83 11 67
Drogerieméarkte/Apotheken/Tankstellen
Apotheke 270 51 73 65 80 11 63
Bipa 208 51 77 69 84 11 62
DM 220 51 77 68 84 11 62
Douglas 82 45 74 66 81 13 64
Marionnaud 58 39 76 65 83 13 65
Schlecker 173 53 76 68 83 10 63
Shops von Tankstellen 137 49 77 69 83 12 66
Tchibo/Eduscho 170 54 77 70 84 12 64
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Bekleidungs-/Textil-/Schuhgeschéfte

Benetton 34 18 25 21 27 4 25
Betten Reiter 4 1 2 1 2 1 3
C&A 167 87 130 117 142 19 105
Deichmann 158 78 124 110 134 18 97
Gazelle 36 17 27 26 31 5 25
Geox 30 11 20 18 24 4 17
H&M 212 101 163 143 177 25 127
Humanic 96 40 72 65 78 11 63
Jello 170 84 135 117 145 19 103
KIK 88 44 62 53 68 10 50
Kleider Bauer 63 36 49 44 54 8 49
Mango 48 21 36 32 39 6 34
New Yorker 124 60 100 87 107 14 74
NKD (TPS) 77 39 57 51 63 9 49
Palmers 81 43 64 58 71 10 54
Reno 79 32 61 50 65 9 48
Schéps 36 16 25 21 27 5 24
Shoe4You 65 32 52 47 56 8 43
S.Oliver 80 41 61 54 66 10 53
Stiefelkonig 57 30 47 43 50 6 36
Takko 72 36 54 46 58 8 43
Voégele 185 103 142 127 155 18 121
Zara 33 14 23 19 25 5 23
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Bekleidungs-/Textil-/Schuhgeschéfte
Benetton 34 55 74 63 81 12 74
Betten Reiter 4 24 60 38 65 32 68
C&A 167 52 78 70 85 12 63
Deichmann 158 49 79 70 85 12 61
Gazelle 36 46 74 71 85 14 69
Geox 30 36 68 61 79 14 58
H&M 212 48 77 67 84 12 60
Humanic 96 42 74 68 81 12 66
Jello 170 49 79 69 85 11 61
KIK 88 49 70 60 77 11 56
Kleider Bauer 63 57 79 71 86 13 78
Mango 48 45 75 66 82 13 72
New Yorker 124 48 80 70 86 11 60
NKD (TPS) 77 50 75 67 82 12 64
Palmers 81 53 80 72 88 12 67
Reno 79 41 78 64 83 12 61
Schéps 36 45 69 57 74 15 66
Shoe4You 65 49 80 73 87 12 66
S.Oliver 80 51 7 67 83 13 67
Stiefelkdnig 57 52 81 75 87 10 62
Takko 72 51 75 64 80 11 60
Vogele 185 55 77 69 84 10 65
Zara 33 41 70 57 76 16 69
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Sportgeschéfte |
Giga Sport (K&O) 44 19 33 29 36 8 31
Hervis 189 92 146 131 160 21 113
Intersport 119 62 93 85 103 13 71
Sports Experts 12 4 9 8 10 2 8
Geldinstitut (Konto, Sparbuch, Kredit)
Bank fiir Tirol und Vorarlberg (BTV) 7 5 6 6 7 1 6
Sparkassen (ortlich/regional) 78 41 57 51 62 10 48
Hypobank 23 11 13 14 15 3 17
Raiffeisenbank (RAIKA) 136 69 102 88 110 13 91
Volksbhank (Hagebank) 26 15 18 16 20 3 14
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Sportgeschafte
Giga Sport (K&O) 44 43 75 65 82 19 69
Hervis 189 49 77 69 85 11 60
Intersport 119 52 78 71 86 11 60
Sports Experts 12 36 76 70 81 18 65
Geldinstitut (Konto, Sparbuch, Kredit)
Bank fir Tirol und Vorarlberg (BTV) 7 63 81 78 88 8 76
Sparkassen (drtlich/regional) 78 53 73 66 80 13 62
Hypobank 23 a7 57 59 67 15 73
Raiffeisenbank (RAIKA) 136 50 75 65 81 9 67
Volksbank (Hagebank) 26 56 68 60 7 10 53
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