Media-Analyse 2020/21

Organisation:

Institute:

Samplegrofle:

Sampling:

Feldarbeit:

Fragebogen:

Gewichtung:

Signifikanz:

Methoden-Information

Verein Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen

GfK Austria GmbH
IFES - Institut fir empirische Sozialforschung GmbH
H.T.S. Informationssysteme fiir Marktforschung GmbH

14.589 Interviews

Combined Extended Random Sample, mehrfach geschichtete
Telefon-Zufallsstichprobe (Multistage Random Sample), RLD Verfahren (Random
Last Digit), disproportional nach Bundeslandern, zusatzlicher Einsatz

von frei zu wahlenden, ortsnahen Adressen.

Juli 2020 bis Juni 2021

Standardisierter Fragebogen mit folgender Reihung der Medienabfrage:
Magazine monatlich, Magazine 14-tdglich, Giberregionale Wochenzeitungen und
Wochenmagazine, regionale Wochenzeitungen, Tageszeitungen, Wochenendaus-
gaben von Tageszeitungen, Supplements, Lesezirkel, Infoscreen, Internet.

Demographische Gewichtung nach Alter, Beruf, Geschlecht, Bildung, OrtsgroRe,
Bundesland, Region, HaushaltsgroBe, Wochentag, Festnetz und Internetnutzung.
Iterative Zellengewichtung, Aufldsung der Disproportionalitat. Als Gewichtungs-
grundlage fir den Bericht MA 2020/21 dient der Mikrozensus 2020 sowie das
Populationsregister 2020.

Die MA-Daten unterliegen statistischen Schwankungsbreiten. Genaue Informationen
und die Berechnung der Signifikanz finden Sie auf der Homepage des Vereins ARGE
Media Analysen: http://media-analyse.at/Signifikanz



Reichweiten der Regionalmedien

80 %
60 %
40 %
(v)
0% 20,4% 19,5% 10,9%
330 315
0%
BZ-Wiener Wiener Heute Kronen Kurier
Bezirkszeitung Bezirksblatt  Wien Zeitung Wien Wien
Wochenzeitung  14-tdgl. Zeitung Tageszeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis gratis gratis kauf kauf

80 %
Niederosterreich
60 %
40 %
[)
20% 26,9% 12,1% 27,5% 11,9%
598 388 397
0% " "
Bezirksblatter NON Heute Kronen Kurier NO
NO NO Zeitung NO
Wochenzeitung Wochenzeitung Tageszeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis kauf gratis kauf kauf

80 %
Burgenland
60 %
40 %
32,6% 381% 14,1%
(9
20 % !
0%
Bezirksblatter BvVZ Kronen Kurier
Burgenland Zeitung Bgld. Burgenland
Wochenzeitung Wochenzeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis kauf kauf kauf

Quelle: Media-Analyse 2020/21
Erhebungszeitraum: Juli 2020 bis Juni 2021. Bitte bei allen Interpretationen und % LpAim Bundesland

Vergleichen unbedingt die statistischen Schwankungsbreiten beachten! . .
Leser im Bundesland in 1.000

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz
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Reichweiten der Regionalmedien
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Quelle: Media-Analyse 2020/21

Erhebungszeitraum: Juli 2020 bis Juni 2021. Bitte bei allen Interpretationen
und Vergleichen unbedingt die statistischen Schwankungsbreiten beachten!

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz
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Reichweiten der Regionalmedien
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Quelle: Media-Analyse 2020/21

Erhebungszeitraum: Juli 2020 bis Juni 2021. Bitte bei allen Interpretationen
und Vergleichen unbedingt die statistischen Schwankungsbreiten beachten!
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Leser im Bundesland in 1.000

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz



Leser der Regionalmedien

Osterreich:
Leser in 1.000
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Regionalzeitungen bzw. Gratiszeitungen im Vergleich zu reichweitenstarken Kauf-Tages- und -Wochenzeitungen (Auswahl)

Regionalzeitungen - Printmedien mit hochsten Leserzahlen.

Nettoreichweite bei Personen mit Informationsinteresse an:
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der VRM-MA-Teilnehmer ? 58’6|%

Alterssicherung 63,3I%

Geldanlage, Kapitalanlage 58,0 %

Gesunde Erndahrung 60,7:%

Kinderfragen, Kindererziehung, 60,5 %
Kinderpflege |

Kulturelle Veranstaltungen 61,0 %

Medizinische Fragen, Fragen der Gesundheit 61,9I%

Mode 61,3I%

Politik, politisches Geschehen 60,3I°/0

Umweltschutz 59,6I%

Wirtschaft, wirtschaftliches Geschehen 60,2:%

Wohnung renovieren, modernisieren 58'9.%

Regionalzeitungen haben liberdurchschnittliche Reichweiten
bei Menschen mit ausgepragtem Informationsinteresse!

1) nur in OO (erscheint wéchentlich) und NO (monatlich) erhoben.
2) Mitgliedszeitungen des VRM, welche an der Media-Analyse 2020/21 teilgenommen haben.

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz



Leser der Regionalmedien

Nettoreichweite in der jeweiligen Zielgruppe
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Geschlecht

Manner 54,9%

Frauen 62I,1 %
Alter

14-29 Jahre 33,5%

30-49 Jahre 56I,3 %

50 Jahre oder alter 71 |,2 %
Schulbildung

Pflichtschule 58:3 %

Berufs-/Fachschule/AHS, BHS ohne Matura 64,8 %

Matura/Hochschule/Universitat/FH 48|,2 %
Sozialschicht

Schicht A/B 55,0 %

Schicht C 59I,2 %

Schicht D/E 6112 %
Berufstatigkeit

berufstatig 56,4 %

nicht berufstatig 6110 %
OrtsgrofBe

bis 5.000 Einwohner 63,7 %

liber 5.000 Einwohner (ohne Wien) 58,|1 %

Wien 50,IO %

haushaltsfiihrend 64,3 %

nicht haushaltsfiihrend 51I,5 %

|

Die Leserschaft der kostenlosen Regionalzeitungen entspricht weitgehend der
Gesamtbevolkerung, besonders die Mittelschicht ist stark vertreten.

Werbung in Regionalzeitungen erreicht Menschen in gro8er Zahl - mit ausreichender
Kaufkraft fiir die meisten Angebote der Wirtschaft, die sich an Konsumenten richten.

1) Mitgliedszeitungen des VRM, welche an der Media-Analyse 2020/21 teilgenommen haben.
Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz



Nutzung der Regionalmedien

Kernleser in % des WLK
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Definition:

Zur Beurteilung der RegelmaBigkeit der Nut-
zung eines Mediums lasst sich die Leserschaft

Kernleser:
Haufige Leser:

RegelméBige Leser:

Lesewahrscheinlichkeit > 0,75 bis 1,00
Lesewahrscheinlichkeit > 0,50 bis 0,75
Lesewahrscheinlichkeit > 0,25 bis 0,50

(weitester Lesekreis/WLK) anhand der Lese-

wahrscheinlichkeit in 4 Gruppen einteilen: Gelegentliche Leser:

Lesewahrscheinlichkeit > 0,00 bis 0,25

Quelle: Media-Analyse 2020/21
Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz

Kernleser in % des WLK; Auswahl



Nutzung der Regionalmedien
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Kernleser in % des WLK
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Regionalzeitungen werden nicht nur von sehr vielen Menschen gelesen:
Sie werden von ihren Lesern auch duBlerst regelmaflig genutzt -
so regelmafig wie kaum eine andere Mediengattung.

Quelle: Media-Analyse 2020/21

Kernleser in % des WLK; Auswahl

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz



Nutzung der Regionalmedien

Kernleser in % des WLK
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Regionalzeitungen
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Bei Markenartikeln bedeutet ein hoher Anteil von Intensiv-Verwendern
groen Kundennutzen und eine starke Marke.
Bei Medien wird dies durch einen hohen Kernleser-Anteil angezeigt.

Quelle: Media-Analyse 2020/21 Kernleser in % des WLK; Auswahl
Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz



