
Media-Analyse 2025

Grundgesamtheit: 	 7.805.512 Personen ab 14 Jahren in 4.158.473 Privathaushalten

Organisation: 		  Verein Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen

Institute: 		  GfK Austria GmbH
			   IFES - Institut für empirische Sozialforschung GmbH
			   H.T.S. Informationssysteme für Marktforschung GmbH

Samplegröße: 		  14.403 Interviews

Sampling:  	  	 Combined Extended Random Sample, mehrfach geschichtete 
			   Telefon-Zufallsstichprobe (Multistage Random Sample), RLD Verfahren (Random 
			   Last Digit), disproportional nach Bundesländern, zusätzlicher Einsatz 
			   von frei zu wählenden, ortsnahen Adressen. 

Feldarbeit: 		  Jänner bis Dezember 2025

Fragebogen: 		  Standardisierter Fragebogen mit folgender Reihung der Medienabfrage:  
			   Magazine monatlich, Magazine 14-täglich, überregionale Wochenzeitungen und 		
			   Wochenmagazine, regionale Wochenzeitungen, Tageszeitungen, Wochenendaus-
			   gaben von Tageszeitungen, Supplements, Lesezirkel, Infoscreen, Internet.

Gewichtung: 		  Demographische Gewichtung nach Alter, Beruf, Geschlecht, Bildung, Ortsgröße, 		
			   Bundesland, Region, Haushaltsgröße, Wochentag, Festnetz und Internetnutzung. 		
			   Iterative Zellengewichtung, Auflösung der Disproportionalität. Als Gewichtungs- 
			   grundlage für den Bericht MA 2025 dient der Mikrozensus 2024 sowie das 		
			   Populationsregister 2024.

Signifikanz: 		  Die MA-Daten unterliegen statistischen Schwankungsbreiten. Genaue Informationen 
			   und die Berechnung der Signifikanz finden Sie auf der Homepage des Vereins ARGE 	
			   Media Analysen:  http://media-analyse.at/Signifikanz

			   Weitere Informationen unter: http://media-analyse.at

Methoden-Information 
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Reichweiten der Regionalmedien

Niederösterreich

Burgenland

Wien

369

21,7%

28,6%

319

18,7%

272

16,0%

153

 9,0%

MeinBezirk Wien Heute
Wien

Kronen 
Zeitung Wien

Kurier 
Wien

Wiener 
Bezirksblatt

Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung
gratis

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

14-tägl. Zeitung
gratis

479

32,5%

331

22,5%

189

12,8%

292

19,8%

145

9,8%

MeinBezirk NÖ NÖN Kronen 
Zeitung NÖ

Kurier NÖHeute NÖ

Wochenzeitung
gratis

Wochenzeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
gratis

120

46,0%

 80

30,8%

 80

30,6%

24

9,1%

Bezirksblätter/
MeinBezirk Bgld.

BVZ Kronen 
Zeitung Bgld.

Kurier 
Burgenland

Wochenzeitung
gratis

Wochenzeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

Quelle: Media-Analyse 2025	

Erhebungszeitraum: Jänner bis Dezember 2025. Bitte bei allen Interpretationen 
und Vergleichen unbedingt die statistischen Schwankungsbreiten beachten! 

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz
Leser im Bundesland in 1.000

 LpA im Bundesland% % 

487



0 % 

30 % 

10 % 

50 % 

20 % 

40 % 

0 % 

30 % 

10 % 

50 % 

20 % 

40 % 

0 % 

30 % 

10 % 

50 % 

20 % 

40 % 

Kärnten

Oberösterreich

Steiermark

474

 43,4%

387

35,5%

261

24,0%

Mein Bezirk 
Steiermark

Kleine Zeitung
Steiermark

Kronen Zeitung 
Steiermark

Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung 
kauf

Tageszeitung
kauf

249

50,6%

163

33,1%

185

37,6%

132

26,8%

MeinBezirk 
Kärnten

Kleine Zeitung
Kärnten

Kronen Zeitung
Kärnten

Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

581

44,9%

702

54,2%

 112

  8,6%

243

18,8%

302

23,3%

 MeinBezirk OÖ Tips OÖ Kronen 
Zeitung OÖ

OÖ 
Nachrichten

Heute OÖ

Wochenzeitung
gratis

Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
gratis

Reichweiten der Regionalmedien

Leser im Bundesland in 1.000

 LpA im Bundesland% % 

Kostenlose Regionalzeitungen stel-
len in fast allen Bundesländern das 
reichweitenstärkste Printmedium, 
sehr oft mit deutlichem Vorsprung.
Mehr Leser bekommen Sie bei 
keiner anderen Mediengattung.

Quelle: Media-Analyse 2025	

Erhebungszeitraum: Jänner bis Dezember 2025. Bitte bei allen Interpretationen 
und Vergleichen unbedingt die statistischen Schwankungsbreiten beachten! 

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz

Kärntner 
RegionalMedien
Montsmagazin
gratis
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Tiroler 
Tageszeitung

Tirol

Vorarlberg

Salzburg

188

38,7%

209

43,1%

111

22,8%

128

26,3%

MeinBezirk 
Salzburg

Kronen Zeitung 
Salzburg

Salzburger 
Nachrichten

Salzburger 
Woche

Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

Wochenzeitung
gratis

320 143

  21,7%

246

37,3%

MeinBezirk Tirol Kronen 
Zeitung Tirol

Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

109

31,7%

28

 8,1%

37,4%

129

Regional-
zeitungen/
MeinBezirk Vbg.

Neue Vbg.
Tageszeitung

Vorarlberger
Nachrichten 

Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

Reichweiten der Regionalmedien

 LpA im Bundesland% % 

Kostenlose Regionalzeitungen stellen 
in fast allen Bundesländern das 
reichweitenstärkste Printmedium, 
sehr oft mit deutlichem Vorsprung.
Mehr Leser bekommen Sie bei 
keiner anderen Mediengattung.

Leser im Bundesland in 1.000

Quelle: Media-Analyse 2025	

Erhebungszeitraum: Jänner bis Dezember 2025. Bitte bei allen Interpretationen 
und Vergleichen unbedingt die statistischen Schwankungsbreiten beachten! 

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz

  48,5%



Österreich: 
Leser in 1.000

% Reichweite LpA

2.920 1.546

RMA-Regional-
medien Austria
MeinBezirk

Kronen 
Zeitung

Heute

Wochen-
zeitungen
kostenlos

Tages-
zeitung
kauf

Tages-
zeitung
kostenlos

Regionalzeitungen - Printmedien mit höchsten Leserzahlen.

1) Mitgliedszeitungen des VRM, welche an der Media-Analyse 2025 teilgenommen haben.

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz		  

0 % 60 % 40 % 20 % 

Reichweite 14 Jahre +
der VRM-MA-Teilnehmer 1)

Altersabsicherung

Kinderpflege, Kindererziehung

Gesellschaft, Szene

Bundesland

Kulturberichterstattung, Veranstaltungen

Medizin, Gesundheit

Innenpolitik

Wirtschaft

Mode

Nettoreichweite bei Personen mit Ressortinteresse an:

787

Ereignisse in meiner näheren Umgebung

Ganze 
Woche
Wochen-
zeitung
kauf

687

Wochen-
magazin
kauf

TV Media

Regionalzeitungen bzw. Gratiszeitungen im Vergleich zu reichweitenstarken Kauf-Tages- und -Wochenzeitungen (Auswahl)

520720

Weekend
Magazin
Magazin
monatlich-
kostenlos

10,1%

627

Tageszei-
tung
kauf

Kleine 
Zeitung

8,0%
 6,7%

19,8%

 53,3  %

 55,6 %

 55,0 %

 59,2 %

 56,3%

 55,9 %

 56,0 %

 56,4 %

 56,8 %

 56,0 %

 53,8 %

Gesunde Lebensweise, Ernährung

Garten  58,5 %

Reichweiten der Regionalmedien
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Leser der Regionalmedien

1) Mitgliedszeitungen des VRM, welche an der Media-Analyse 2025 teilgenommen haben.

Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz

Die Leserschaft der kostenlosen Regionalzeitungen entspricht weitgehend der 
Gesamtbevölkerung, besonders die Mittelschicht ist stark vertreten.
Werbung in Regionalzeitungen erreicht Menschen in großer Zahl - mit ausreichender 
Kaufkraft für die meisten Angebote der Wirtschaft, die sich an Konsumenten richten.

Reichweite 14 Jahre +
der VRM-MA-Teilnehmer 1)

0 % 60 % 40 % 20 % 

Geschlecht
Männer

Frauen

Alter
14-29 Jahre

30-49 Jahre

50 Jahre oder älter

Schulbildung

Pflichtschule

Berufs-/Fachschule/AHS, BHS ohne Matura

Matura/Hochschule/Universität/FH

Sozialschicht

Schicht A/B

Schicht C

Schicht D/E

Berufstätigkeit

berufstätig

nicht berufstätig

Ortsgröße

bis 5.000 Einwohner

über 5.000 Einwohner (ohne Wien)

Wien

haushaltsführend - allein 
oder überwiegend allein

zu gleichen Teilen haushaltsführend

Nettoreichweite in der jeweiligen Zielgruppe

 53,3 %

 32,8 %

 55,4 %

 51,0%

 47,1 %

 53,3 %

 52,8 %

 65,9 %

 42,5 %

 56,0 %

 55,2 %

 47,9 %

 49,8 %

 49,3 %

 48,8 %

 58,8 %

 57,4 %

 56,9 %

 51,9 %

 49,5 %

nicht haushaltsführend


