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Methoden-Information

7.831.524 Personen ab 14 Jahren in 4.182.056 Privathaushalten
Verein Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen

IFES - Institut fir empirische Sozialforschung GmbH
H.T.S. Informationssysteme flir Marktforschung GmbH

gewichtete Fallzahlen auf das Niveau der Interviewanzahl des 1. Halbjahres 2026. Somit
Gesamtfallzahl fiir die MA 2026-1 von 16.016 Interviews.

Combined Extended Random Sample, mehrfach geschichtete Telefon-Zufallstichprobe
(Multistage Random Sample), RLD-Verfahren (Random Last Digit), disproportional nach
Bundeslandern, zusatzlicher Einsatz von frei zu wahlenden, ortsnahen Adressen.

Seit der MA 2023 kommen weitere Stichprobenverfahren zum Einsatz.

Juli 2024 bis Juni 2026

Standardisierter Fragebogen mit folgender Reihung der Medienabfrage: Printmedien
(gedruckte Ausgaben), ePaper, Online, Newsletter, Infoscreen, Internet. Reihung nach
Erscheinungsintervall des Printmediums: (Printmedien/ePaper/Online/Newsletter)
monatlich, 14-taglich, wéchentlich, Tageszeitungen, (Printmedien/ePaper: Wochenend
ausgaben von Tageszeitungen), Supplements.

CAWI/ Online CAPI/CASI

Tageszeitungen (national/regional), Wochenmagazine/Wochenzeitungen (national/
regional), Supplements, 14-tdgliche regionale Zeitung, monatliche und seltener
erscheinende Magazine (national/regional).

Demographische Gewichtung nach Alter, Beruf, Geschlecht, Bildung, OrtsgroRe,
Bundesland, Region, HaushaltsgroRe, Wochentag, Festnetz und Internetnutzung.
Iterative Zellengewichtung, Auflosung der Disproportionalitat.

Fur die MA 2026-1 dienen der Mikrozensus 2025 und das

Populationsregister 2025 der Statistik Austria als Gewichtungsgrundlage.

Justierung der in der MA erhobenen Online-Reichweiten zur Bildung
der CMR (CrossMediaReach) auf Basis der aktuellsten 4 OWA-Quartale
Quartale 3/4 2025 und 1/2 2026.

OAK 2025/2026 als Grundlage

www.media-analyse.at
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Reichweiten der Regionalmedien

28,8%

18,1%

Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung
gratis

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

44,7%

32,1%

16,8%
9,2%
MeinBezirk Wien ~ Wiener Heute Kronen Kurier
Bezirksblatt Wien Zeitung Wien Wien
Wochenzeitung 14-tagl. Zeitung Tageszeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis gratis gratis kauf kauf
Niederosterreich
35,5%
20,5%
11,7% 9,4%
MeinBezirk NO  Heute NO Kronen Kurier NO
Zeitung NO

Burgenland

Bezirksblatter/
MeinBezirk Bgld.

Wochenzeitung
gratis

9,4%
o0
Kronen Kurier
Zeitung Bgld. Burgenland
Tageszeitung Tageszeitung
kauf kauf

Quelle: Media-Analyse 2026-I

Erhebungszeitraum von 24 Monaten: Juli 2024 bis Juni 2026.

Bitte bei allen Interpretationen und Vergleichen unbedingt die statistischen
Schwankungsbreiten beachten! Berechnung der Schwankungsbreiten:
http://media-analyse.at/Signifikanz

% LpAim Bundesland

Leser im Bundesland in 1.000



Reichweiten der Regionalmedien

o | Steiermark |
40,2%
40% 35,4%
30 % 250% Kostenlose Regionalzeitungen stel-
len in fast allen Bundeslandern das
[o . . .. . .
20 % reichweitenstarkste Printmedium,
10% sehr oft mit deutlichem Vorsprung.
386 272 Mehr Leser bekommen Sie bei
0% keiner anderen Mediengattung.
Mein Bezirk Kleine Zeitung Kronen Zeitung
Steiermark Steiermark Steiermark
Wochenzeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis kauf kauf
| Kamten
40 %
5
34,7 A) 34,80/0 32’4%
30 %
20 %
10 %
0%
MeinBezirk Kleine Zeitung Kronen Zeitung
Karnten Karnten Karnten
Wochenzeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis kauf kauf

54,1%

50% [—44,8% N
Oberosterreich
40 %
30 %
23,1%
20,7%
20 %
8,3%
10 %
267 300
0% - .. " "
MeinBezirk OO  Tips OO0 Heute OO Kronen 00
Zeitung 00 Nachrichten
Wochenzeitung Wochenzeitung Tageszeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis gratis gratis kauf kauf

Quelle: Media-Analyse 2026-I

Erhebungszeitraum von 24 Monaten: Juli 2024 bis Juni 2026.

Bitte bei allen Interpretationen und Vergleichen unbedingt die statistischen
Schwankungsbreiten beachten! Berechnung der Schwankungsbreiten:
http://media-analyse.at/Signifikanz

% LpAim Bundesland

Leser im Bundesland in 1.000
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Reichweiten der Regionalmedien

39,6%

29,7%

23,6%

Kostenlose Regionalzeitungen stellen
in fast allen Bundeslandern das
reichweitenstarkste Printmedium,
sehr oft mit deutlichem Vorsprung.
Mehr Leser bekommen Sie bei
keiner anderen Mediengattung.

MeinBezirk Salzburger Kronen Zeitung Salzburger
Salzburg Woche Salzburg Nachrichten
Wochenzeitung Wochenzeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis gratis kauf kauf
- 45,3%
35,7%
19,5%
MeinBezirk Tirol ~ Kronen Tiroler
Zeitung Tirol Tageszeitung
Wochenzeitung Tageszeitung Tageszeitung
gratis kauf kauf
36,6%
32,0%

8,7%
Regional- Neue Vbg. Vorarlberger
zeitungen/ Tageszeitung  Nachrichten

MeinBezirk Vbg.
Wochenzeitung
gratis

Tageszeitung
kauf

Tageszeitung
kauf

Quelle: Media-Analyse 2026-I

Erhebungszeitraum von 24 Monaten: Juli 2024 bis Juni 2026.
Bitte bei allen Interpretationen und Vergleichen unbedingt die statistischen

Schwankungsbreiten beachten! Berechnung der Schwankungsbreiten:
http://media-analyse.at/Signifikanz

%  LpAim Bundesland

Leser im Bundesland in 1.000




Reichweiten der Regionalmedien

40% ~36,0%

Osterreich:
Leser in 1.000
% Reichweite LpA

30 %

20,6%

20 %

10 %

0%
RMA-Regional- Kronen Weekend Heute Kleine Ganze TV Media
. A ;. . . H
mgﬁ:;r; Zil:lit"a Zeitung Magazin Zeitung Woche
Wochen- Tages- Magazin Tages- Tageszei- Wochen- Wochen-
zeitungen zeitung monatlich- zeitung tung zeitung magazin
kostenlos kauf kostenlos kostenlos kauf kauf kauf

Regionalzeitungen bzw. Gratiszeitungen im Vergleich zu reichweitenstarken Kauf-Tages- und -Wochenzeitungen (Auswahl)

Regionalzeitungen - Printmedien mit héchsten Leserzahlen.

Nettoreichweite bei Personen mit Ressortinteresse an:

0% 20 % 40 % 60 %

I

51,2 %

|

53,4 %
I

Reichweite 14 Jahre +
der VRM-MA-Teilnehmer "

Altersabsicherung

Bundesland 56,0 %
I

Ereignisse in meiner ndheren Umgebung 53,9 %

I
Garten 56,7 %

|
56,6 %

I
53,0 %

Gesellschaft, Szene

Gesunde Lebensweise, Erndhrung

I
54,9 %
I
52,|0 %

Innenpolitik

Kinderpflege, Kindererziehung

Kulturberichterstattung, Veranstaltungen 54,9 %
|

Medizin, Gesundheit 53|,8 %
Mode 54,3%
|
Wirtschaft

55|,0 %

1) Mitgliedszeitungen des VRM, welche an der Media-Analyse 2026-I teilgenommen haben.
Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz



Leser der Regionalmedien

Nettoreichweite in der jeweiligen Zielgruppe

0% 20% 40% 60 %
Reichweite 14 Jahre + 51 2' o
der VRM-MA-Teilnehmer ) 70

Geschlecht

Manner

Frauen 53,6 %

Alter
14-29 Jahre

30-49 Jahre

50 Jahre oder alter 63,0 %

Schulbildung
Pflichtschule

Berufs-/Fachschule/AHS, BHS ohne Matura 51,2%

Matura/Hochschule/Universitat/FH

Sozialschicht
Schicht A/B
Schicht C 52,1 %

Schicht D/E 54,0 %

Berufstatigkeit
berufstatig
nicht berufstatig 54,9 %

Ortsgrofle
bis 5.000 Einwohner 54,7 %
tiber 5.000 Einwohner (ohne Wien)

Wien

haushaltsfiihrend - allein 56,4 %
oder liberwiegend allein

zu gleichen Teilen haushaltsfiihrend

nicht haushaltsfiihrend

Die Leserschaft der kostenlosen Regionalzeitungen entspricht weitgehend der
Gesamtbevolkerung, besonders die Mittelschicht ist stark vertreten.

Werbung in Regionalzeitungen erreicht Menschen in gro3er Zahl - mit ausreichender
Kaufkraft fiir die meisten Angebote der Wirtschaft, die sich an Konsumenten richten.

1) Mitgliedszeitungen des VRM, welche an der Media-Analyse 2026-I teilgenommen haben.
Berechnung der Schwankungsbreiten: http://media-analyse.at/Signifikanz



