Printmedien
In Osterreich

Die volkswirtschaftliche Bedeutung
der dsterreichischen Printmedien.




Zusammenfassung

Die volkswirtschaftlichen Effekte, welche die 6sterreichischen Printmedien im
Rahmen ihres Kerngeschafts — dem Verlegen von Zeitungen und Zeitschriften —
auslosen, sind beachtlich. Mit Uber 7.500 Beschaftigten erzielte die Branche 2019
Netto-Umsatzerlose von rund 1,8 Mrd. Euro. Daraus leitet sich ein direkter Wert-
schopfungseffekt in Hohe von 601,3 Mio. Euro ab, dies entspricht einem Anteil von
0,17% der in Osterreich generierten Wertschopfung.

Da das Verlegen von Zeitungen sowohl in der vorgelagerten (z.B. dem Druck der
Zeitungen und Zeitschriften) als auch der nachgelagerten Wertschopfungskette
(Einkommenseffekte) mit einer Vielzahl anderer Sektoren verbunden ist, werden
auch in diesen Branchen wirtschaftliche Effekte ausgeltst. Rechnet man diese
indirekten und induzierten Effekte hinzu, verdoppelt sich die erzielte Bruttowert-
schopfung auf 1.215,1 Mio. Euro bzw. einen Anteil von 0,35%. Anders ausgedrickt
ist jeder 288te in Osterreich erwirtschaftete Euro unmittelbar oder mittelbar den
heimischen Printmedien zuzuschreiben.

Noch deutlicher als fUr die Wertschdpfung wird die Bedeutung des Wertschdp-
fungsnetzwerks Printmedien im Bereich der Arbeitsplatze sichtbar: ausgehend
von 7.559 Arbeitsplatzen im Verlegen von Zeitungen und Zeitschriften ergibt sich
entlang der Wertschépfungskette ein totaler Beschaftigungseffekt in Hohe von
19.874 Arbeitsplatzen. Der den Printmedien zurechenbare Gesamteffekt betrdgt
somit das 2,63-fache des direkten Effekts. Das wiederum bedeutet, dass mit
jedem, im Verlegen von Zeitungen und Zeitschriften geschaffenen, Arbeitsplatz
mehr als 1,6 weitere Arbeitsplatze in anderen Bereichen der Wirtschaft geschaf-
fen oder jedenfalls abgesichert werden.

Unmittelbar mit der wirtschaftlichen Tatigkeit verbunden ist das fiskalische Auf-
kommen, ausgedrickt in generierten Steuern und Abgaben. Auch hier Ubersteigt
der Gesamteffekt mit 621,2 Mio. Euro den direkten Effekt von 327,7 Mio. Euro um
den Faktor 1,9.




Der gesamtwirtschaftliche Beitrag der oOsterrei-
chischen Printmedien l&sst sich — im Gegensatz
zu vielen anderen Bereichen der Wirtschaft — nicht
mit einem einfachen Blick in die amtliche Statistik
quantifizieren. Printmedien stellen - definiert als
das Verlegen von Zeitungen und Zeitschriften — im

Rahmen der Volkswirtschaftlichen Gesamtrech-
nung (VGR) nur eine Teilmenge des Sektors ,Verlags-
wesen" dar.

Da Printmedien, wie die Daten zeigen, nicht mit dem
Verlegen von Bichern oder Software vergleichbar
sind, werden sie Uber Branchendurchschnitte nur
stark vereinfacht und wenig realitatsnah abgebildet.
So werden insbesondere die Verflechtungen mit der
heimischen Wirtschaft drastisch unterschatzt. Hin-
zu kommt, dass Unternehmen, die Zeitschriften und
Zeitungen verlegen, haufig auch verbundene Berei-
che wie z.B. den Druck, Marketing, Marktforschung,

IT-Dienstleistungen oder den Handel abdecken,
wodurch eine klare Abgrenzung und eindeutige
Zuordnung zu direkten oder indirekten Effekten
h&ufig erschwert wird.
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€ 1.790.000.000

Netto-Umsatz

gesamt

€ 621.100.000

Steuern und Abgaben

total, in Kdpfen

19.874

Beschaftigung
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Methodik

Die Quantifizierung der volkswirtschaftlichen Effekte
erfolgt mittels des Analyseinstruments eines soge-
nannten ,Satellitenkontos". Diese leistungsstarke Er-

gadnzung zur Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung
ermdoglicht es, die Struktur der Printmedien-Branche
zu beschreiben und deren Vorleistungsverflechtun-
gen sowie Angebots- und Nachfrage-Beziehungen
mit allen Wirtschaftssektoren darzustellen. Da der
Tatigkeitsbereich der meisten Unternehmen eine

Querschnittsmaterie darstellt, die sich aus unter-
schiedlichen Branchen zusammensetzt, kdnnen
so erstmals die direkten und multiplikativen Wert-
schopfungs- und Beschaftigungseffekte berechnet
werden. Die Basis der Studie bildet eine spezifische
Erhebung unter den gréten Unternehmen innerhalb
der Branche.

Bruttowertschopfung

Printmedien in Osterreich, 2019, in Mio. Euro

Anteil an BWS in Osterreich:
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Beschéftigungseffekf

Printmedien in Osterreich, 2019, in Képfen

Anteil an Erwerbstatigen in Osterreich
direkt 0,17% gesamt 0,44%

4.897

induziert

7.559

direkt

1.418

indirekt

19.874 Arbeitsplatze bilden den totalen Beschaftigungseffekt ab, somit sind mit jedem der 7.559 direkt
in den Printmedien geschaffenen Arbeitsplatzen in der Branche mehr als 1,6 Arbeitsplatze verbunden.
100 Jahresbeschaftigungsplatze (in Kopfen) im gesamten Wertschdpfungsnetzwerk Printmedien entspre-
chenrd. 81Vollzeitaquivalent-Jahresbeschaftigungsplatzen, was Uberdurchschnittlich entlang der gesamten
Wertschépfungskette ist (Osterreich, alle Branchen, 2019 @: 76%).
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 Totaler fiskalischer Effekt

Printmedien 2019, in Mio. Euro

GUtersteuern

Lohnabhéngige
Steuern

Sonst. Produktions-
abgaben

Umsatzsteuer

40,6 Prozent der Fiskaleffekte entfallen auf den Bund, 33,3 Prozent auf die Sozialversicherungstrager,
12,2 Prozent auf die Lander, 9,7 Prozent auf die Gemeinden und 4,2 Prozent auf sonstige Kdorperschaften
offentlichen Rechts (z.B. Kammern, FLAF).

Begrifflichkeiten

* Bruttoproduktionswert: Der Bruttoproduktionswert ist eine volkswirtschaftliche Kennzahl, welche die
Summe des Werts aller produzierten GUter und Dienstleistungen angibt.

Bruttowertschopfung: Die Bruttowertschopfung (BWS) ergibt sich aus dem Bruttoproduktionswert
vermindert um den Wert der bendtigten Vorleistungen (die fUr GUter oder Dienstleistungen im Rahmen
der Produktion angefallenen Kosten).

Direkter Bruttowertschopfungs- und Beschaftigungseffekt: Effekte, die direkt durch die Printmedien
generiert werden.

Indirekter Bruttowertschopfungs- und Beschaftigungseffekt: Effekt, der in der gesamten, vorgelagerten
Wertschdpfungskette ausgeldst wird.

Induzierter Bruttowertschopfungs- und Beschaftigungseffekt: Effekt, der durch privaten Konsum
ausgeldst wird.
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